1. Informacje ogolne

KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu i kod (wg pla-
nu studiow):

Nazwa przedmiotu (j. ang.):
Kierunek studiow:
Specjalnosé/specjalizacja:
Poziom ksztalcenia:

Profil ksztalcenia:

Forma studiow:

Obszar ksztalcenia:
Dziedzina:

Dyscyplina nauki:
Koordynator przedmiotu:

Grafika reklamowa D1_13

Advertising graphics

Informatyka

Technologie internetowe i bazy danych
studia I stopnia

praktyczny (P)
studia stacjonarne
nauki techniczne
nauki techniczne

informatyka

Mgr Mirostaw Rymar

2. Ogolna charakterystyka przedmiotu

Przynalezno$¢ do modutu:
Status przedmiotu:

Jezyk wykladowy:

Rok studiow, semestr:
Forma i wymiar zajecé
wedlug planu studiéw:

specjalnosciowego/specjalizacyjnego do wyboru
Do wyboru

polski

II1, IV, sem. 6, 7

stacjonarne - wyktad 15 h, ¢w. laboratoryjne 60 h

Interesariusze i instytucje part-
nerskie:

(nieobowiazkowe)

Wymagania wstepne / Przedmio-
ty wprowadzajace:

Grafika komputerowa i komunikacja cztowiek - komputer




3. Bilans punktow ECTS

Calkowita liczba punktéow ECTS: 6

(A +B) g
(wg planu studiow; 1 punkt =25-30 s
godzin pracy studenta, w tym praca '%
na zajeciach i poza zajeciami): %
A. Liczba godzin wymagajacych ~ obecnos¢ na wyktadzie 15
bezposredniego udzialu nauczy- obecnos$¢ na ¢wiczeniach laboratoryjnych 60
ciela (kontaktowych, w czasie rze-  Udzial w konsultacjach 3
czywistym, w tym testy, egzaminy

etc) z podziatem na typy zajeé W sumie: 78
oraz calkowita liczba punktéow ECTS 3
ECTS osiaganych na tych zaje-

ciach

B. Poszczegolne typy zadan do przygotowanie ogdlne 5
samoksztalcenia studenta (nie- praca nad sprawozdaniami/projektami 25
wymagajacych bezposredniego przygotowanie do kolokwium zal/egzaminu 5
udziatu nauczyciela) wraz z pla- praca w b'ibl%otece, czytelni 2
nowang Srednig liczba godzin na ~ Praca w siect 8
kazde i sumaryczng liczba ECTS

(np. praca w bibliotece, w sieci, na

platformie e-learningowej, w labo- W sumie: 45
ratorium, praca nad projektem ECTS 2
koncowym, przygotowanie ogolne;

suma poszczegolnych godzin po-

winna zgadzac sie z liczbg 0golng)

C. Liczba godzin praktycz- Cwiczenia projektowe 60
nych/laboratoryjnych w ramach ~ Praca nad sprawozdaniami/projektami 5
przedmiotu oraz zwigzana z tym

liczba punktéw ECTS (ta liczba

nie musi by¢ powigzana z liczbg

godzin kontaktowych, niektore za- W sumie: 65
Jecia praktyczne/laboratoryjne ECTS 2
mogq odbywac sig bez udziatu na-

uczyciela):

4. Opis przedmiotu

Cel przedmiotu:

Celem przedmiotu jest wyksztatcenie u studentéw umiejetnosci two-
rzenia projektéw graficznych do typowych zastosowan uzytkowych
w oparciu o narzedzia informatyczne, praktyczne przygotowanie
studentéw w zakresie umiej¢tnosci postugiwania si¢ oprogramowa-
niem wspomagajacym projektowanie grafiki uzytkowej

Metody dydaktyczne:

Wyktad informacyjny, pokaz, ¢wiczenia przedmiotowe, ¢wicze-
nia laboratoryjne

Tresci ksztalcenia

Wyklady:

Zaawansowane techniki tworzenia i obrobki obrazu bitowego. Defi-
nicja reklamy i jej oddziatywanie. Definicja i wizerunek marki. Slo-
gan reklamowy — oddziatywanie liternictwa. Reklama jako komuni-
kat naktaniajacy. Reklama prasowa. Reklama w formie wydawnictw
akcydensowych. Reklama telewizyjna. Reklama internetowa. Re-
klama zewngtrzna — no$niki tradycyjne i elektroniczne.

Laboratorium
Projekt i wykonanie ulotek reklamowych — promocja mar-—




ki, promocja produktu.

Projekt zestawu elementow reklamowych
Projekt folderu reklamowego

Projekt plakatu reklamowego

Projekt i wykonanie banerow internetowych w odniesieniu
do rzeczywistych wymogéw popularnych portali
Projekt serwisu WWW o charakterze promocyjno—reklamowym

5. Efekty ksztalcenia, sposoby weryfikacji i kryteria oceny

Efekty ksztalcenia (w sumie wymienic¢ ok. od 3 do 9 efektow - podac numery efektow z listy dla danego kierun-
ku/specjalnosci — opublikowane na stronie uczelni; poda¢ TYLKO te efekty (tam gdzie to moZliwe i stosowne
w trzech kategoriach, np. kompetencje spoteczne mogq nie by¢ realizowane w tym przedmiocie), na ktorych
osiggnigcie ktadzie si¢ nacisk w ramach przedmiotu, wybrane efekty kierunkowe powinny by¢ bardziej szczego-
towo sformutowane niz te dla catej specjalnosci, tak aby byty weryfikowalne — dlatego majg osobne symbole

Jjako efekty przedmiotu)
Efekt
przedmiotu (kod P . . o e s , Efekt
At - lad Student, ktory zaliczyl przedmiot (spelnit minimum wymagan) T
efektu ksztatcenia)
Wiedza: K_W06
D1_13_K_WO01 1. Student posiada wiedze dotyczaca form i oddziatywania reklamy. K_Wo07
D1_13_K_WO02 2. Zna metody komunikacji wizualne;. K_WO08
D1_13_K_W03 3. Definiuje rodzaje publikacji o charakterze reklamowym. K W13
D1_13_K_W04 4. Posiada wiedzg dotyczacg zasad projektowania reklamy w oparciu o | « W14
media tradycyjne i nowoczesne, w tym multimedia. -
UmiejetnoSci K_U03
DI1_13_K_U01 1. Wykonuje projekty ulotek reklamowych — promocja marki, K_U05
promoc ja produktu. K_U09
DI_13_K_U02 2. Projektuje foldery i plakaty reklamowe K_UI8
D1_13_K_UO03 . i . . K_U33
3. Umie wykonaé¢ reklame przeznaczona do umieszczenia w
Internecie, w odniesieniu do rzeczywistych wymogow
D1_13_K_U04 branzy
D1_13_K_U05 4. Umie przygotowaé projekt i kompleksowo opracowaé spodjna
grafike serwisu WWW o charakterze promocy jno—reklamowym
Kompetencje spoleczne K_KO05
D1_13_K_KO01 1. Rozumie. potrzebe pracy nad wilasna osobowos’ciq oraz dafzrern.ie do | K_KO8
ksztattowania pozytywnych cech charakteru, jak: obowiazkowos$¢ i zdy-
scyplinowanie, samodzielnos$¢, doktadno§¢

Sposoby weryfikacji efektow ksztalcenia
(np. dyskusja, gra dydaktyczna, zadanie e-learningowe, ¢wiczenie laboratoryjne, projekt indywidualny/ grupo-
wy, zajecia terenowe, referat studenta, praca pisemna, kolokwium, test zaliczeniowy, egzamin, opinia eksperta
zewnetrznego, etc. Dodac do kazdego wybranego sposobu symbol zaktadanego efektu, jesli jest ich wiecej)

Ocena formujaca — przy- DS T OEDNE
Lp. Efekt.p rzed- Sposéb weryfikacji kladowe sposoby jej wy- P rzyl.dz.ldowe SPo-
miotu . . e soby jej wystawie-
stawienia ponizej : ..
nia ponizej
1 D1_13_K_W01
D1_13_K_WO02 | Test zaliczeniowy Sprawdzian wiedzy kolokwium
DI1_13_K_WO03




DI1_13_K_W04

2 D1_13_K U01
DI1_13_K_U02
D1_13_K UO03
D1_13_K U04
D1_13_K UO05

Cwiczenia laboratoryjne

Srednia z ocen for-

mujacych, spraw-
dzajagcych  nabyte
umiejetnosci

3 D1_13_K K01

Ocena efektéw samodosko-
nalenia studenta

Aktywno$¢ i praca na zajeciach

Ocena efektow
samodoskonalenia
studenta

Kryteria oceny (oceny 3,0 powinny by¢ réwnowazne z efektami ksztatcenia, cho¢ mogg by¢ bardziej szcze-

gotowo opisane):

w zakresie wiedzy

Efekt
ksztalcenia

Na oceng 3,0

Student uzyskal min. 50% wymaganej wiedzy.

Student posiada ogdlng wiedze dotyczaca form i oddzialywania
reklamy.

Zna zasadnicze metody komunikacji wizualnej

Definiuje gtéwne rodzaje publikacji o charakterze reklamowym
Posiada podstawowa wiedze dotyczaca zasad projektowania
reklamy w oparciu o media tradycyjne i nowoczesne, w tym
multimedia.

D1_13_K W01
D1_13_K_WO02
D1_13_K W03
D1_13_K W04

Na oceng 5,0

Student uzyskal powyzej 95% wymaganej wiedzy.

Student posiada bogata wiedz¢ dotyczaca form i oddziatywania
reklamy.

Zna réznorodne metody komunikacji wizualnej, potrafi szczeg6-
towo omoéwic¢ kazda z nich

Definiuje szczegétowo rodzaje publikacji o charakterze rekla-
mowym, potrafi wskaza¢ stopien ich skutecznosci

Posiada szerokg wiedzg dotyczaca zasad projektowania reklamy
w oparciu o media tradycyjne i nowoczesne, w tym multimedia.

w zakresie umiejetnoSci

Efekt
ksztalcenia

Na oceng 3,0

Student uzyskal min. 50% wymaganych umiejetnosci.
Potrafi wykona¢ prosta grafike bitowa w oparciu o instrukcje,
Wykonuje proste projekty ulotek reklamowych, z pomo-—
cgq prowadzacego

Wykonuje nieskomplikowane projekty folderéow i plaka-—
tow reklamowych

Wykonu je
czong do umieszczenia w internecie

typowag nieskomplikowang reklame przezna—

Przygotowuje projekt serwisu WWW o charakterze pro-—
mocy jno—reklamowym w oparciu o dostarczong grafike

D1_13_K U01
D1_13_K U02
D1_13_K UO03

D1_13_K U04

Na oceng 5,0

Student uzyskal powyzej 95% wymaganych umiejetnosci.
Potrafi wykona¢ ztozona grafike bitowa, tworczo wykorzystuje
podane instrukcje, tworzy wlasne oryginalne grafiki
Samodzielnie wykonuje zlozone projekty ulotek rekla—
mowych

Wykonuje ztozone, atrakcyjne wizualnie projekty fol-

D1_13_K_UO05




deréw 1 plakatow reklamowych

Wykonuje oryginalng i skuteczng reklame, atrakcyjng
wizualnie, przeznaczong do umieszczenia w internecie
Przygotowuje projekt i kompleksowo, samodzielnie,
opracowuje spo6jng grafike serwisu WWW o charakterze
promocy jno—reklamowym

w zakresie kompetencji spolecznych

Efekt
ksztalcenia

Na oceng 3,0

Student uzyskal min. 50% wymaganych kompetencji spo-—
tecznych.

Rozumie potrzebe pracy nad wilasng osobowoscia oraz dazenie
do ksztaltowania pozytywnych cech charakteru, jak: obowigz-
kowo$¢ i zdyscyplinowanie, samodzielno$¢, doktadno$é

Na oceng 5,0

Student uzyskat min. 95% wymaganych kompetencji spo—
tecznych.

Aktywnie i efektywnie pracuje nad wlasng osobowoS$cig oraz
ksztattuje pozytywne cechy charakteru, jak: obowiazkowos$¢ i
zdyscyplinowanie, samodzielno$¢, doktadno$¢

D1_13_K KO1

Kryteria oceny koncowej

aktywnos$¢ za zajgciach oraz obecno$¢ na konsultacjach 10%,
samodzielne wykonanie ¢wiczen 20%,

ocena z projektu 50%,
kolokwia 20 %

6. Zalecana literatura

Literatura podstawowa:

uzytkowej. ABE Dom Wydawniczy, 2006

Wydawniczy, 2006.

1. Quentin Newark, Design i grafika dzisiaj. Podrecznik grafiki

2. Alice Twemlow, Czemu stuzy grafika uzytkowa. ABE Dom

Literatura uzupelniajaca: 1. Shelley Powers - Grafika w Internecie. Helion, 2009

Informacje dodatkowe:

Dodatkowe obowiazki prowadzacego wraz z szacowana calkowita liczba godzin: (np. indywidualne konsul-
tacje, poprawa prac, przygotowanie projektu zaliczeniowego, egzaminu, przygotowanie cwiczen e-
learningowych). Przyktad ponizej

Konsultacje — 20 godzin

Poprawa prac projektowych — 20 godzin

Przygotowanie projektu zaliczeniowego - 10 godzin

Przygotowanie i poprawa egzaminu — 0 godzin

W sumie: 50 godzin







